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Zbudzetu samorzadu wojewodz-
twaize odkowunijnych coroku
na promocje ptyna miliony. Tym-
czasemw 2010T., W porownaniu
72009, ilog turystow odwiedza-
jacychregion zwiekszyla sie 0 2
proc.-Narazie nadrabiamy zale-
olo&ipromocyjnej ,pustyni”lat
poprzednich - thumaczy wice-
marszatek Krzysztof Grabczuk.
W 2009 r. w budzecie woje-
wodztwa na promocje zapisano
ok. 3 min zl, tyle samo w 2010.
Atoniewszystkie wydatkinaten
cel, bopienigdzenareklame po-
chodza takze np. zfunduszy eu-

Miliony na promocje, a

ropejskich. W2009 r. 750 tys. zi
(w tym 75 proc.z UE) kosztowala
kampania , Wlgcz napiecie, wy-
lacz zasilanie”. Projekt ,Marka
Regionalna Lubelskie narze-
dziem promocji gospodarczej”
kosztowal 860 tys. zt. W2010r.
najwieksza kampania , Chwilo
trwaj” kosztowala 1,8 min zt (w
tym emisja SpotoOw w ogolnopol-
skich stacjach telewizyjnych).
Tymczasem, jak pokazuja da-
ne lubelskiego Urzedu Statysty-
cznego (opieraja sie na ilogi
udzielonych noclegow), liczba
turystow odwiedzajgcych nasz
region nie rodqiie lawinowo. W
2008T. zobaczy¢ lubelskie przy-
jechalo 677 tys.osob, rok pozniej

652 1yS.,aW 2010- 665 tys.- Za-
legtoi wielu latnie da sie nad-
robi¢ w rok. A przeciez jeszcze
W 2006 I. W 0g0le sie nie promo-
walidmy - ttumaczy Grabczuk.

[le wydaja na promocj¢ inne
wojewodztwa? Swietokrzyskie
w budzecie na ten cel przezna-
czalo2,1mlnziw2010r.11,7min
zt w 2009. - To wydatki nie obej-
mujace duzych kampanii, bote sg
realizowane przez Regionalng
Organizacje Turystyczng ze §od-
kow unijnych - poinformowata
rzeczniczkaIwona Sinkiewicz.

W kujawsko-pomorskim w
ub.r.wbudzecie na promocje za-
pisano 3,8 min zl.

W swietokrzyskim, mimo spo-

a efekt mlzerny

rych w sumie wydatkow, takze
liczba turystow rodiie szybciej -
W 20101, wporownaniudo 2009,
przybyto ich o 5,9 proc. (dane
GUS).-Pewnejest, ze inwestowac
W promocje wojewodztwa mu-
szg.Nie ma jednak prostej zalez-
no&imiedzy ilosig wydanych
pieniedzy a efektami - ocenia dr
Mateusz Tuleckiz katedryrekla-
my WSIiZ w Rzeszowie. - Samo-
rzagd moze wydac fortuneizmar-
nowac pieniadze, bo kampania
bedzie Zle przygotowana. Inny
przeznaczy natencel skromne
godki, ale osiggnie Swietny wy-
nik, bo promocja bedzie spojna,
z precyzyjnie okredona grupa do-
celowa -dodaje.



