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PODKARPACKIE Wazniejsze od tego, co kandydaci méwig, jest to, jak wygladaja - uwazajg spece od marketingu politycznego

Politycy z salonu pieknosci
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Tomasz Kaminski zrezygnowat z noszenia
rozowych koszul, by wyglada¢ powazniej. Re-
nata Szczepanska stonowata kolor wiosow,
gdyz ognistorudy zbyt krzykliwie wygladaiby
na billboardach.

Jak cie widza, tak ci¢ pisza - mOwl stare

przystowie. SpecjaliSci od marketingu poli-

tycznego podkreslaja, ze o tej zasadzie po-
winni pamigtaé przede wszystkim politycy, kto-
rzy zabiegaja o parlamentarny mandat.

- Wyglad kandydata, wrazenie, jakie zrobi
na wyborcach, zwlaszcza pierwsze, ma ogrom-
ne znaczenie. Dlaczego? Do$¢ powszechna
jest sytuacja, ze elektor wie, na jakie ugrupo-
wanie odda glos, ale nie zna ludzi, ktorzy figu-
ruja na liscie. W takiej sytuacji decydujacy mo-
7e by¢ wlasnie wizerunek kandydatow — thuma-
czy Stawomir Gawronski, politolog i medio-
znawca z Wyzszej Szkoly Informatyki 1 Zarza-
dzania w Rzeszowie.

Zdobyc nlezdecydowanyeh

Na tym nie koniec walki, w ktorej liczy sig
wyglad i prezencja. Szacuje si¢, Ze na starcie
kampanii wyborczej ok. 70 — 75 proc. z nas wie,
na jaka parti¢ chce glosowac. W zdobyciu nie-
bagatelnej rzeszy pozostalych wyborcow bez
wyraznych sympatii politycznych pomocny jest
korzystny wizerunek.

- T tu ogromne pole do popisu maja eksperci
od public relations czy marketingu polityczne-
g0 — thumaczy Gawronski.

Do korzystania z ustug takich doradcow po-
litycy przyznaja si¢ jednak niechetnie. - Nie
mam watpliwosci, ze partie, zwlaszcza te duze,
korzystaja z pomocy specjalistéw od wizerun-
ku. W koncu gra toczy si¢ o duzg stawke. W
praktyce wyglada to najczeSciej tak, ze wyzna-
czane sa ogoOlne trendy dla cztonkOw ugrupo-
wania, np. na poziomie wojewodzkim — uwaza
Tomasz Solifiski, ekonomista z Rzeszowa.

Kto sie przyznaje do wspolpracy
Do wspolpracy z ekspertami od wizerunku

jako jeden z nielicznych otwarcie przyznaje sig
posel Tomasz Kamirski z SLD: - Postuchatem
doradc6éw i zrezygnowatem z kolorowych ko-
szul, m.in. r6zowych, ktére bardzo lubitem. Za-
stapily je klasyczne biale oraz czasami jasno-
biekitne. Do tego tylko jednolite krawaty. Zad-
nej pstrokacizny — mowl.

Skad taka zmiana? - Z racji mtodego wieku.
Mam 32 lata i zbyt swobodny ubi6r uymowat mi
powagi — thumaczy Kaminski.

Do zmian w swoim wizerunku przy okazji
kampanii przyznaje si¢ takze Renata Szczepan-
ska, ktéra kandyduje do Sejmu z listy RO.
- Przyznaje, ze nieco stonowatam kolor wiosow.
Wezes$niej miatam ogniScie rude, ale obawia-
lam sie, ze na ulotkach i plakatach bgda wygla-
daly zbyt krzykliwie - méwi Szczepanska.

O ile kosmetyczne poprawki sa wskazane, to
spece od wizerunku ostrzegaja przed zbyt dra-
stycznymi zmianami. - Kandydat, ktory tuz
przed wyborami przechodzi radykalna meta-
morfoze, ryzykuje, ze straci na wiarygodnosci
— thumaczy Stawomir Gawronski.

Usmiech tak, okulary - niekoniecznie

Co jeszcze ma pomdc w zdobyciu przychyl-
no$ci wyborcow? Przede wszystkim u$miech.
Cho¢ raczej stonowany, a nie w amerykanskim
stylu ,,od ucha do ucha”. Z kolei okulary moga
zaszkodzi¢, gdyz osoba je noszaca moze spra-
wia¢ wrazenie nieszczerej, majacej co$ do ukry-
cia. Tadeusz Ferenc, prezydent Rzeszowa 1 kan-
dydat do Senatu, przyznaje, ze nie wiedziat o
tym, gdy wiasnie w okularach pozowat do foto-
grafii, ktéra zdobi jego wyborcze billboardy.

- Pierwsze slysze! Do glowy by mi nie przyszio,
aby udawad, ze nie nosz¢ okularéw tylko po to,
by lepiej wypa$é na plakacie. Zresztg kwestia wi-

zerunku nigdy mnie nie zaprzatata. Od zawsze
ubieram sie tak samo. Nawet méwiono o0 mnie

dawniej: ,,dyrektor w biatej koszuli”, bo w takie;
najlepiej si¢ czuj¢ — mowi Ferenc.

* Patrzac na coraz liczniejsze billboardy i plakaty
wyborcze, widaé jak na dioni, ze biata koszula
okrywa nie tylko tors prezydenta Ferenca, ale nie-
mal kazdego kandydata z Podkarpacia. Do tego
nieodzowny, stonowany garnitur i taki sam kra-
wat. Z kolei panie preferuja grzeczne garsonki.

- Rodzimi politycy, kreujac swdj wizerunek,

Stale chwyty politykow

przed wyborami
-Nagle petno ich na targach, w skle-

pach czy domach dziecka.

- Staja sie pomocni, wrecz przescigajq
sie w organizowaniu np. dyZurow

z darmowymi poradami prawnymi.

unikaja ekstrawagancji. Zamiast ryzykowac, - Tworzg profile na portalach spotecz-
stawiaja na stonowane rozwigzania. To tenden- no$ciowych, np. Facebooku, i zakia-
cja, ktéra od lat nie zmienia si¢ W naszym regio- -daja swoje strony internetowe.
nie — podsumowuje Stawomir Gawrofiski. -Na wyborczych plakatach zamiesz-
czaja zdjecia upiekszone w progra-
e.kurzynska@nowiny24.pi mach komputerowych albo sprzed lat,
17 867-22-35 gdy wygladali korzystniej niz obecnie.
-Noiobiecuja. Wszystko

| wszystkim.

. Zobacz,
- kto jest na czele.
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